Séance 3 d’Education aux Médias et a I’Information :
la presse et les périodiques

1. Qu’est-ce qu’un périodique ?

La presse regroupe ce que 1’on appelle des périodiques, c’est-a-dire des revues, des
Journaux ou des magazines qui paraissent regulierement.

Un quotidien parait tous les jours.

Un mensuel parait chaque mois.

Un hebdomadaire parait chaque semaine.
Un bimensuel parait deux fois par mois.
Un bimestriel parait tous les deux mois.
Un trimestriel parait tous les trois mois.
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Le journal est une publication périodique Petit

Quotidien

qui parle le plus souvent d’actualité,
d’événements qui ont eu lieu durant une journée
comme Le Petit Quotidien ...

La revue est une publication périodique spécialisée
sur un theme particulier comme Géo Ado*, Sportmag*, Sciences et vie junior*...

Le magazine est une publication périodique qui donne des informations
variées comme Le Monde des ados* Kezako mundi* ...

* Ce sont des abonnements de notre CDI.
2. La «une» d’un périodique
La « une » désigne la premicre page d’un périodique. Elle présente les informations

les plus importantes qui vont étre traitées. Elle doit attirer I’ceil pour donner envie au
lecteur de I’acheter.

Les mots a retenir

| Bandeau |

Oreille ManChette Oreille

La manchette presente les références du journal (nom,
Tribune date du jour, numeéro, prix)

| Sous-tribune |

La tribune est I’emplacement le plus important.
C’est le gros titre du jour c’est-a-dire, I’événement

Sous- Sous-

tribune Ventre tribune| - agsantiel.

La sous-tribune met en valeur des informations (titres, résumeés,
photos) et renvoie a la page ou a ’article complet.

Rez-de-chaussée
ou
Pied de page

Cheval
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,s' N Repére sur la « une » de ce périodique :
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DU 14 AU 20 MARS ?

-y le nom de la revue, son numéro, sa date,
: /) son prix, le gros titre, les articles moins
' importants qui seront développés.

ORONAV'RUS ; 20 ans aprés le Morning Live,
Michel Cymes M6 lui laisse carte blanche... |
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3. Et a Uintérieur du périodique ?

Dans chaque périodique se cache ... un ours ! C’est la carte d’identité du périodique.
C’est un petit texte qui indique 1’adresse du périodique, _les noms et le_s cqordonnees
téléphoniques des personnes ayant contribué a sa rédaction et sa publication.
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Tout comme les livres, les périodiques possedent un
sommaire. Les articles sont regroupés par themes: les
rubriques.

| 127 Letempsderire
| 19 starsCesss 200lecinéma
frangais déchi

| 130 Horoscope
T30 Bande dessinée Titeuf



Le redacteur en chef anime 1’équipe des journalistes. C’est souvent lui qui rédige
I’éditorial. L’éditorial est un article qui refléte le point de vue de la publication sur un
théme d’actualité. Il peut aussi mettre en valeur un dossier développé dans le
périodique.

EDITO

oming Live... Lémission qui réveille tes... voisins!» Personne n'a £
oublié ce slogan hurlé par Michaél Youn dans son mégaphone tous |
les matins sur M6. Entre 2000 et 2002, en direct de 7h2 9 h,
I'humoriste a marqué toute une génération. Véritable phénoméne de société,
| samatinale déjantée a livré de nombreuses séquences cultes. Prés de vingt ans
plus tard, le sale gosse du PAF est de retour sur M6 avec Le Morning Night. Au
programme de ces deux soirées spéciales, des défis, des parodies, des fausses
- ! pubs et des blagues ~toujours— hurlées au mégaphone. A 46 ans, s'il a troqué le
string pour la veste a paillettes, Michaé] Youn n'a rien perdu de son esprit potache. Et il prévient:
«La seule chose qui a changé en vingt ans, c’est mon poids!» Ca tombe bien, M6 lui aurait
laissé une totale liberté et rien n'aurait ét€ coupé au montage. Mais ce retour, c'est aussi pour
lui l'occasion de faire son mea-culpa face caméra: «J'ai tenu & m'excuser aupres des personnes
que jai pu déranger 2 'époque, nous a-t-il confié. De mon ex-petite amie Juliette Araud
aux policiers, en passant par les clients du bois de Boulogne... » La boucle est donc bouclée.

Karine Langlois, rédactrice en chef adiointe
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4. Le circuit de ’information

Lorsqu’un événement se produit, le journaliste est alerté par des sources

(journalistes a I’agence France Presse, particuliers..). Il prend alors contact avec les
personnes concernées. Il collecte des informations par téléphone et/ou en se rendant
sur place.

Il doit avoir différents points de vue : des
déclarations officielles, des ttmoignages, des rapports d’experts...

Il doit comparer toutes ces sources, les recouper et en faire une synthese. Il rédige
alors son article. C’est le rédacteur en chef qui donne son accord pour la publication
de I’article vérifié.



